PRINCIPES INTERNES- PARTENARIAT de la SFN avec l’INDUSTRIE
Version votée en CA le 13 septembre 2016
Préambule : 

· Le présent document 
· établit les principes selon lesquels les partenariats sont décidés et communiqués

· précise également le processus de gouvernance des partenariats (prise de décision, suivi des opérations, contrôle, …) et les instances impliquées (présidence, bureau, CA, CA, AG), qui doivent être en cohérence avec les statuts de la SFN.
· Il est complété 

· D’une version simplifiée qui figure sur le site de la SFN, 
· De chartes partenariat, proposées aux partenaires industriels. Ces chartes reprennent les principes énoncés dans le présent document et y ajoutent les obligations de chaque partie.
· Compte tenu des objectifs de la SFN, tels que mentionnés dans ses statuts, elle considère favorablement les partenariats avec le secteur privé selon les principes suivants. 

Principes :

· Ethique dans le choix des entreprises partenaires. La décision de retenir ou non une entreprise du secteur privé en tant que partenaire est motivée par l’attitude de l’entreprise vis-à-vis de la nutrition et notamment par :

· Le caractère responsable du marketing nutritionnel mis en place par l’entreprise (promotion de choix alimentaires appropriés, non-ambigüité des messages, …)

· Les efforts prévus et/ou réalisés pour améliorer la composition nutritionnelle des produits

· La volonté de disséminer une information nutritionnelle de qualité aux consommateurs et professionnels de santé

· Le soutien apporté à la recherche en nutrition et aux initiatives et actions en faveur de l’adoption de comportements sains
· Cette attitude est évaluée à partir des informations publiquement disponibles et, le cas échéant, à partir de données complémentaires fournies par l’entreprise. Dans le cas d’entreprises pluri-nationales, l’attitude et les caractéristiques de l’entreprise en France sont analysées en priorité. 

· Les renouvellements de partenariat sont évalués sur les même bases, sur un rythme au minimum biennal 
· Transparence :
· L’existence de chaque partenariat (entreprise et type d’action de partenariat) est communiquée  par le biais du site internet (transparence)

Modalités de partenariat. Elles sont définies en fonction des cas et sont le plus fréquemment choisies parmi les suivantes :
· Mécénat

· Assistance de la SFN à la communication nutrition de l’entreprise
· Communication corporate 
· Communication auprès des professionnels 
· Soutien aux JFN et autres manifestations organisées par la SFN (stand, symposium, atelier, …)

· Soutien aux Cahiers de Nutrition & Diététique (CND)

· Encarts publicitaires

· Publi-rédactionnel, 

· Numéros spéciaux

· Sponsoring des actions de la SFN

· Prix de projet de recherche
· Prix de communication

· Bourse de voyage

· Ecole 

· D’autres modalités pourront être envisagées, mais les activités suivantes ne sont PAS éligibles au partenariat entre la SFN et une entreprise du secteur privé, pour des raisons d’indépendance, de compétence, de non-concurrence ou de disponibilité. 

· Utilisation du nom ou du logo de la SFN sur un produit ou un service

· Développement opérationnel et validation de formulation de produit

· Formation interne à l’entreprise

· Sponsoring de la Newsletter scientifique de la SFN (site)

